Campanie nationala privind
colectarea separata a
deseurilor - educarea si
constientizarea publicului

CONCEPT SI IDENTITATE VIZUALA

septembrie 2022




Cuprins

Context
Obiectiv general
|dentitate

. Abordare integrata




Context

Studiile sociologice IRES care masoara atitudinea romanilor fata de colectarea
selectiva pot fi sintetizate foarte usor in urmatoarea fraza: aproximativ jumatate
dintre romani nu colecteaza separt deseurile in gospodarie.

Astfel, publicul vizat in cadrul campaniei poate fi impartit in doua mari categorii:
persoanele care nu au dezvoltat pana in prezent un comportament aplecat spre
reciclarea si colectarea selectiva a deseurilor si cele care au adoptat deja acest tip de
atitudine si se preocupa cu aceasta activitate.

Prin actiunile de comunicare pe care le vom intreprinde, tintim mobilizarea si
determinarea unei schimbari in cadrul primei categorii si mentinerea factorilor
motivanti in cadrul celei de a doua categorii prin furnizarea informatiilor relevante.

Aceste doua audiente generale vor fi ulterior detaliate si segmentate in strategia
de comunicare in functie de multiple criterii demografice.



Context

Conform rezultatelor obtinute in urma cercetarilor realizate, factorul principal in
determinarea unei schimbari a perceptiei cu privire la colectarea selectiva si reciclarea
deseurilor in randul publicului vizat, se refera la o mai buna informare si la educarea
acestuia.

Cu alte cuvinte, deficitul de informatii si lipsa cunoasterii legislatiei in visoare, implicit
a obligativitatii de a colecta selectiv, se numara printre principalele motive ce au
condus la un grad scazut al colectarii separate.

In mare parte, romanii nu stiu unde se plaseaza responsabilitatea colectarii selective si
ulterior a reciclarii deseurilor.

In subsidiar, sistemul de colectare a deseurilor nu este unul unitar, intrucat
interpretarile UAT-urilor, operatorilor de salubritate, ale cetatenilor sau ale asociatiilor
de proprietari variaza.



Context

in Romania, dar si in alte state UE, majoritatea campaniilor privind colectarea selectiva se
rezuma la o insiruire de date, informatii si resuli menite sa determine publicul sa isi modifice
comportamentul. Motivul principal invocat de comunicatori, mai mult sau mai putin
argsumentat, pentru care acesta ar trebui sa isi insuseascd acest comportament pozitiv este
protectia mediului.

Campaniile tind sa devina repetitive, lipsite de originalitate si, prin urmare, sa isi piarda din
efectul scontat intru-un peisaj deja aglomerat al responsabilitatii sociale.

Multe dintre eforturile de comunicare concentrate in campanii locale sau chiar nationale,
sustinute de autoritati sau chiar de companii private, bifeaza o serie de atribute pozitive ale
colectarii selective, dar raman incorsetate in tipicul comunicadrii de mediu, activiste, care rateaza
o mare parte a publicului, neinteresat sau dezinteresat de problematica ecologica. Campaniile,
intr-o mare masurad, sunt facute de ecolosgisti pentru ecolosgisti, neglijand faptul ca o parte
semnificativa din public nu are tematica mediului pe agsenda preocuparilor si tocmai acea parte
a publicului ar trebui adusa in fata narativului colectarii selective.



Obiectiv seneral

SCHIMBAREA PERCEPTIEI S 5
COMPORTAMENTULUI ROMANILOR FATA DE
GESTIONAREA S| COLECTAREA SELECTIVA A
DESEURILOR.



Reciclam in Romania

Pornind de la rezultatele obtinute in urma cercetarii realizate de IRES,
conform cdrora termenul REC/CLARE se substituie COLECTARII SELECTIVE
si in limbaj uzual are intelesul de COLECTARE SELECTIVA CU SCOPUL

RECICLARII, propunem ca denumirea campaniei nationale sa fie Reciclam in
Romania.

Aceasta formula este optima atat in comunicarea catre publicul tinta, cat si
in relationarea institutionald. Sintasma este usor de memorat, cuprinzatoare
si descriptiva cu privire la obiectivul si actiunile campaniei.

Mai mult decat atat, Reciclam in Romania va actiona ca o
umbrela in jurul careia vor fi dezvoltate toate
conceptele creative.

reciclaminromania.ro




Reciclam in Romania - logo 1

Procesul de creatie a loso-ului campaniei a pornit de la urmatoarele
cuvinte cheie: Colectare selectiva, Reciclare, Responsabilitate,
Sustenabilitate, Comunitate, Viitor.

Propunerea vizuala este formata din doua compozitii centrale:
elementul textual si cel srafic. Impreunad, acestea comunica la nivel
vizual misiunea campaniei, aceea de a creste sradul de colectare
selectiva la nivel national.

Elementul srafic este compus din harta Romaniei pentru a evidentia
nevoia transformarii la nivel national, sageata reinterpretatd, specifica
simbolisticii colectarii selective si a reciclarii deseurilor, si inima ca
element central pentru a reitera ideea de responsabilitate si grija
pentru viitor.

Reciclam
IN Romania




Reciclam in Romania - logo 2

Avand la baza conceptul de reciclare, a doua versiune de logo a fost
conceputa punand in evidenta simbolurile colectarii si reciclarii.

Propunerea este compusa din elementul srafic si cel textual. Cele trei
sageti utilizate in logo sunt usor de identificat si de corelat de catre
public cu reciclarea.

De asemenea, harta Romaniei reprezentata in logo inglobeaza culorile
specifice colectarii separate: verde pentru sticld, galben pentru plastic
si metal, albastru pentru hartie si carton si maro pentru deseuri
biodegradabile. Prin integrarea culorilor reciclarii in loso am dorit sa
evidentiem si aspectul educational al campaniei. Culoarea
predominanta din a doua variantad a logo-ului este verdele. Aceasta
este deseori asociata cu protectia mediului, natura si reciclarea.
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Reciclam
IN Romania




Abordare integrata

In cadrul campaniei vom urmari
asigurarea unui proces integrat de
comunicare prin implementarea actiunilor

si conceptelor creative care sa actioneze
atat la nivel emotional, cat si la
nivel rational.

EDUCARE

EMOTIONAL Printr-o abordare indrazneata si

provocatoare, vom capta atentia
publicului tinta si vom starni interesul
necesar in vederea demararii procesului
de constientizare si educare.

Aceasta abordare integrata asisura
factorul diferentiator in raport cu alte
ATRAGEREA campanii de informare atat la nivel

national, cat si international.

ATENTIEI ' ’ '




l. Atragerea atentiei
CONCEPT CREATIV

Conceptul pe care il propunem iese din tiparele sedimentate din campaniile de
mediu clasice si muta punctul de plecare al narativului in locurile comune cu
care poate sa relationeze fiecare sesment de public.

Deseurile nu reprezinta cel mai bun element de atragere a atentiei publice. Atat
reciclarea cat si colectarea selectiva (concepte care se suprapun in randul
publicului) nu sunt un deschizator eficient de mesaj, ci mai degraba o
responsabilitate sau un call to action.

Plecand de la aceasta premisad, conceptul creativ creste dintr-o
radacina comuna:

Propunere slosan 1:
UNELE LUCRURI MERG MAI BINE SEPARATE.
LA FEL SI DESEURILE.

Propunere slosan 2: _ )
NU TOATE LUCRURILE MERG BINE IMPREUNA.
LA FEL SI DESEURILE.

Tonul este degajat si umoristic, prin
prisma exemplelor de lucruri care nu
merg bine impreung, de la trening cu
pantofi de lac, pana la un cub care nu
poate intra intr-un cerc si trecand prin
combinatii culinare nefericite, fiecare
scena poate reprezenta un carlig foarte
eficient care face campania vizibila.

Din radacina de mesaj, continuam direct
cu apelul la actiune:
COLECTEAZA SEPARAT!




Atragerea atentiei
CONCEPT CREATIV

Folosirea umorului in conceptul creativ central al campaniei nu va
reduce din seriozitatea campaniei, dimpotriva: va crea o asociere
pozitiva dintre o scena cu umor si talc, sau un personaj simpatic, si
constientizarea importantei colectarii selective, inclusiv in randul
publicului tanar, sesment care acum isi formeaza comportamentele
de baza pe care le va continua pe timpul vietii.

Cuvantul cheie, pilon central al mesajului comunicat: separat,
selectiv, cu sinonime partiale, ordonat, curat, simplificat. La fel cum
in viata de zi cu zi este mai bine ca unele lucruri, diferite, sa fie
separate si deseurile sunt diferite si trebuie sa fie gestionate si
colectate selectiv.
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— RECICla m Campanie nationala privind
2 A colectarea separata a deseurilor
l n RO ma n l a EDUCAREA $I CONSTIENTIZAREA PUBLICULUI

Unele lucruri merg
mai bine separate.

La fel si deseurile.

Colect 3 7 N 7S
selectivl - (B DT



Unele lucrurifmere
mai bine separate.

La fel si deseuirile.

Colecteaza s 72N N @ Reciclsm
selectiv! \@_/\ ¢ - \@ \523/ in Romania



Il. Constientizare

Odata captata atentia, publicul trebuie shidat in cadrul unui proces de
transformare a perceptiei sia comportamentului cu privire la
gestionarea si colectarea selectiva a deseurilor.

Pornind de la rezultatele relevate de cercetarile sociologice, conform
carora peste 95% dintre romani sunt familiarizati cu sintasma
COLECTARE SELECTIVA S| RECICLARE A DESEURILOR, dar numai
aproximativ 50% dintre acestia au un comportament aliniat la rigorile
cadrului lesislativ, recomandam ca in aceasta etapa comunicarea sa
tinteasca latura emotionala a publicului vizat prin adresarea si
accentuarea problemelor asociate cu lipsa de interes fata de mediul
inconjurator, resurse si viitor.

Cu alte cuvinte, vor fi comunicate
efectele nocive asupra mediului pe
care le generam atat la nivel personal,
cat si colectiv.




Constientizare

Actiunile tale

In cadrul acestui sesment de actiune, conceptele creative H
vor fi dezvoltate cu obiectivul de a genera un impact au CO“SEClnte.
emotional cat mai mare in randul publicului vizat.

Colecteazi selectiv!

Exemplu concept creativ:

« Evidentierea perioadelor de descompunere a diferitelor
materiale reciclabile care integrate formeaza un produs
finit.

Reciclam
INn Romania



lll. Educare

Procesul de educare va fi dezvoltat in jurul mesajelor si a informatiilor care
actioneaza la nivel rational. In cadrul acestui sesment vor fi abordate teme
si subiecte ce tine de:

« Economia circularg; « Descrierea sistemului de management
integrat al deseurilor;

« Oblisativitatea sestionarii si colectarii selective; : y . :
g g ’ « Rezultate si statistici la nivel national;

+  Protectia mediului si sandtatea comunitatii; » Alte informatii de interes.

Date factuale si statistici;
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